Suvene INSTITUT UNIVERS

Tel: 034 33 48 64 | Mob: 0561 790 453 | Email: institutunivers@hotmail.fr
W Address: Rue Aissat Idir - Akbou 06001 - Bejaia |Site Web: institut-univers.com

Marketing Digital

Spéciales vacances 2026

Durée: 30 Heures
Co(t: 27 000.00
Avance: 27 000.00

Cible:

Etudi ants en commerce, marketing, communication ou gestion souhaitant acquérir des

conpét ences opérationnelles en digital

Jeunes dipl émés cherchant a renforcer |eur enployabilité dans les nétiers du
digital

Per sonnes en reconversion voul ant conprendre | es bases du marketing digital et

apprendre a utiliser les outils essentiels.
Entrepreneurs débutants souhaitant pronpuvoir leur activité grace aux outils

nuneri ques.

Tout e personne souhai tant dével opper des conpétences pratiques en création de
contenus, publicité en ligne, SEO |local, réseaux sociaux, enail narketing et
mesure de perfornmance.

Pré-requis:

e Niveau d' études : niveau secondaire ou équival ent.
e Savoir utiliser un ordinateur et naviguer sur Internet.

e Maitriser les fonctions de base de |a bureautique (navigation Wb, nessagerie
él ectroni que, traitenent de texte).

e Etre notivé a dével opper des conpétences en nmarketing digital et en
conmuni cati on numnéri que.

e Aucune connai ssance préal able en narketing digital n'est exigée : la
formation est accessible aux débutants.

Objectif:

Acquérir une conpréhension conpl ete et pratique des fondanentaux du marketing

digital
Maitriser les principaux outils et canaux digitaux : réseaux sociaux, SEO | ocal
emai | marketing, publicité Facebook/ Google, Google Business Profile, WrdPress,

Canva...
Dével opper une approche stratégique : définition d objectifs, création de

contenus, planification, ciblage, optinisation

Réal i ser des exercices pratiques a chaque séance pour apprendre par |a pratique.
Savoir anal yser les performances grace a des KPlI sinples et d' étre capable

dinterpréter les résultats.




Créer un projet final conplet.

Programme:

Séance 1 — Introduction au marketing digital

1. Qu' est-ce que le nmarketing digital ?

2. Quel s sont ses objectifs principaux ?

3. Quel s sont les avantages du digital vs le narketing traditionnel ?
4. Quel s sont | es canaux essentiels du marketing digital ?

5. QU est-ce qu' un KPI et pourquoi il est inportant ?

6. Quel les sont les regles d' éthique de base dans le digital ?

Séance 2 — Fondament aux du brandi ng digital

1. Qu' est-ce que le branding digital ?

2. Qu’' est-ce qui conpose |'identité d une marque ?

3. Quelle est la différence entre inmage, notoriété et réputation ?
4, Comrent définir la voix d une nmarque (Brand Voice) ?

5. Qu' est-ce que le storytelling d une marque ?

6. Conmment appl i quer Al DA pour écrire un nessage branding sinple ?
Exercice : Inventer un slogan et un nessage court Al DA pour une narque fictive.
Séance 3 — Création de contenus professionnels

1. Quel s sont les fornmats de contenu les plus utiles aujourd hui ?
2. Comment écrire un hook qui attire |'attention ?

3. Comment rédi ger un bon CTA (appel a |’action) ?

4. Quell es sont les réegles d un contenu professionnel ?

5. Comment créer un visuel sinple et efficace avec Canva ?

Exercice : Créer 1 post court + CTA et 1 visuel sinple Canva.

Séance 4 — Stratégie de contenu & calendrier éditoria

Conment fixer un objectif pour |le contenu ?

Comment choisir les themes de contenu ?

Comrent construire les piliers de contenu ?

Comrent organi ser son contenu dans un cal endrier ?

Conmment créer un calendrier sinple sur Notion ?

Exercice : Faire un calendrier sinple de 6 contenus pour 2 senmines.
Séance 5 — Réseaux soci aux organi ques
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1. Commrent fonctionne |'algorithnme des réseaux sociaux ?
2. Comrent optiniser un profil social professionnel ?

3. Commrent augnenter |’engagenent sans publicité ?

4, Quel s KPI sinples regarder en organi que ?

5. Conmment anal yser les résultats d un post ?

Exercice : Optimser un profil + publier 1 post et anal yser |es réactions.
Séance 6 — Publicité sur réseaux soci aux

Comment sont structurées | es canpagnes Ads ?

Comrent choisir |"objectif publicitaire ?

Comment créer une audi ence cibl ée ?

Comment définir un budget sinple ?

Comrent | ancer une pub sur Meta Ads Manager ?

Exercice : Créer une audience + budget et rédiger le texte d une publicité.
Séance 7 — Googl e Business & SEO | oca

1. QU est-ce que |le SEO | ocal ?

2. Comment créer une fiche Googl e Business ?

3. Quelles infos nettre dans la fiche ?
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4, Conment répondre aux avis clients ?

5. Conmment publier un post |ocal sur Google Business

Exercice : Créer une fiche fictive.

Séance 8 — Emmil marketing

1. Pourquoi utiliser |’email marketing ?

Conmment créer une liste demails ?

Qu’ est-ce qu’' une segnentation sinple ?

Conment écrire un email clair et pro ?

Quels KPI enmmil|l essentiels suivre ?

Exercice : Rédiger une liste de 10 idées de sujets email + écrire 1 emil.
Séance 9 — Publicité Google Search & Display

Quelle est la différence entre Search Ads et Display Ads ?
Comment choisir |les bons nots clés ?

Qu' est-ce que |l e score de qualité ?

Conmment écrire une annonce search sinple ?

Commrent proposer une idée de display Ads ?

Exercice : Rédi ger 3 annonces search sinples + 1 idée display Ads.
Séance 10 — Landi ng page & conversion
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1. Pour quoi créer une | andi ng page ?

2. Quel s él énents essentiels doit-elle contenir ?
3. Conment écrire un bon titre de page ?

4, Conment pl acer un CTA qui convertit ?

5. Comment créer une |anding sinple sur WrdPress ?

Exercice : Rédiger la structure d une landing + écrire 2 versions de CTA.
Séance 11 — Mesure & reporting

Que doit-on nmesurer en priorité ?

Comrent anal yser le trafic (bases) ?

Comrent anal yser |’ engagenent (bases) ?

Conment faire un rapport sinple ?

. Commrent proposer des actions a partir des données ?
Séance 12 — Projet fina

Quel est | e business choisi ?

QUi est non persona ?

Quel s sont nes objectifs SMART sinples ?

Quels sont nes 3 piliers de contenu ?

Quel s nessages je dois créer ?

Quel visuel je dois produire ?

Qu' est-ce que je dois nesurer aprés le lancenent ?
Quel l es actions proposer ?
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